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HỒ SƠ TÁC PHẨM DỰ THI 
LIÊN HOAN PHÁT THANH TOÀN QUỐC LẦN THỨ XVI – 2024 

---------------------------------------------- 
1. Tác phẩm: 

- Tên tác phẩm: “Biến di sản thành tài sản” từ công nghiệp văn hoá (2 kỳ) 
(Kỳ 1: Nhiều kỳ vọng, nhiều …tiếc nuối, Kỳ 2: Quảng Ninh bứt phá từ đâu?) 
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- Tên nhóm tác giả: Trần Thị Trường Giang, Bùi Tiến Cường 
- Đơn vị: Cơ quan thường trú khu vực Đông Bắc – Đài Tiếng nói Việt Nam 
- Địa chỉ đơn vị: Khu đô thị Cao Xanh - Hà Khánh B, phường Cao Xanh, TP Hạ 

Long, tỉnh Quảng Ninh 
- Điện thoại liên hệ: 098 345 3456 
- Email: pv.vovdongbac@gmail.com 
 
3. Nhóm cùng thực hiện tác phẩm: 
- Người thể hiện: Hoàng Hiền 
- Biên tập: Tiến Cường 
- Kỹ thuật viên dàn dựng: Trường Giang 
 
     4. Thông tin trên bằng khen:  

 
 
 
 
 
 
 
 

 

Ban Tổ chức đề nghị các đơn vị cung cấp chính xác, đầy đủ các nội dung sau để in 
bằng khen và các xác nhận khác: 

- Tên tác phẩm: “Biến di sản thành tài sản” từ công nghiệp văn hoá  
- Tên tác giả, nhóm thực hiện: Trần Thị Trường Giang, Bùi Tiến Cường 

* Trong trường hợp các đơn vị cung cấp thông tin không chính xác, đầy đủ, Ban Tổ 
chức sẽ không xác nhận lại bằng khen. 
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“BIẾN DI SẢN THÀNH TÀI SẢN” TỪ CÔNG NGHIỆP VĂN HOÁ  
 

(Dẫn đầu từ 0’0s tới 0’38s) 

Thưa quý vị và các bạn ! Đại hội lần thứ XIII của Đảng đề ra nhiệm vụ: “Khẩn 

trương triển khai phát triển có trọng tâm, trọng điểm ngành công nghiệp văn hoá và 

dịch vụ văn hoá trên cơ sở xác định và phát huy sức mạnh mềm của văn hoá Việt 

Nam”. Là “Việt Nam thu nhỏ” với Thiên nhiên tươi đẹp – Văn hoá đặc sắc, tỉnh 

Quảng Ninh được đánh giá có nhiều tiềm năng phát triển các ngành công nghiệp văn 

hoá, đặc biệt là du lịch văn hoá. Vậy Quảng Ninh đã nắm bắt những cơ hội này ra 

sao? PV Đài TNVN thường trú khu vực Đông Bắc có loạt bài “Biến di sản thành tài 

sản” từ công nghiệp văn hoá với góc nhìn từ Quảng Ninh. Mời quý thính giả cùng 

nghe bài 1 “Nhiều kỳ vọng, nhiều … tiếc nuối” ! 

KỲ 1: NHIỀU KỲ VỌNG, NHIỀU … TIẾC NUỐI 

(Từ 0’38s tới 6’53s) 

(Nhạc phim Kong: Skull Island hùng tráng) 

Băng: - Chào mừng đến với phim trường Kong: Skull Island tại Việt Nam. 

- (dịch nền) Ở Hạ Long, tôi đã rất sửng sốt. Đó là một trong những khung cảnh 

đẹp nhất tôi từng thấy trong đời. Những khung cảnh khổng lồ như thế, những khung 

cảnh mà bạn không nghĩ chúng có tồn tại, người ta chắc chắn phải đến xem thôi. 

Đó là cảm xúc của diễn viên Jason Mitchell trong bộ phim Kong: Skull Island – 

bom tấn màn ảnh thế giới năm 2017, có những cảnh quay kỳ vĩ tại vịnh Hạ Long, 

Quảng Ninh. Ngay sau đó, tỉnh Quảng Ninh đề nghị Tổng cục Du lịch khảo sát, phát 

triển các sản phẩm du lịch liên quan đến địa điểm quay phim. Vị đạo diễn Hollywood 

Jordan Vogt-Roberts cũng trở lại Hạ Long tham quan, để ngỏ khả năng quay lại với 

một dự án khác.  

(nhạc phim Indochine) Đến nay, những sản phẩm du lịch gắn với bộ phim này 

đều không thành hình. Năm 1992, vịnh Hạ Long cũng là phim trường của bộ phim 

Đông Dương (Indochine) giúp điện ảnh Pháp đoạt giải Oscar, từng tạo làn sóng hút 

du khách Pháp tới đây. Tuy nhiên, du lịch Hạ Long cũng không tạo được hiệu ứng 

“ăn theo” hiệu quả.  
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Điện ảnh chỉ là 1 trong 12 lĩnh vực của công nghiệp văn hoá mà Quảng Ninh có 

tiềm năng và lợi thế, như Nghệ thuật biểu diễn; Mỹ thuật, nhiếp ảnh và triển lãm, và 

đặc biệt là Du lịch văn hóa… Công nghiệp văn hoá được Việt Nam xác định là các 

ngành công nghiệp sản xuất ra các sản phẩm mang tính nghệ thuật và sáng tạo, thông 

qua khai thác những giá trị văn hóa để thu về những nguồn lợi kinh tế. Sở hữu “mỏ 

vàng” trữ lượng lớn về văn hoá, Quảng Ninh có nền tảng vững chắc để phát triển 

theo “Chiến lược phát triển các ngành công nghiệp văn hoá Việt Nam đến năm 2020, 

tầm nhìn đến năm 2030” của Chính phủ. 

Box (đổi giọng): Là vùng đất cổ giao thoa giữa văn hóa biển, đảo và văn hóa 

đồng bằng Bắc Bộ, tỉnh Quảng Ninh hội tụ nhiều các điều kiện thuận lợi để phát 

triển các ngành công nghiệp văn hóa. Sở hữu kho tàng di sản văn hóa hơn 600 di 

tích lịch sử, văn hóa và danh thắng (trong đó có Di sản thiên nhiên thế giới vịnh Hạ 

Long, các di tích quốc gia đặc biệt như Yên Tử, Bạch Đằng, thương cảng Vân 

Đồn,…), Quảng Ninh còn có 360 di sản văn hóa phi vật thể của nhiều dân tộc anh 

em, văn hoá công nhân mỏ với truyền thống “Kỷ luật và Đồng tâm” đặc sắc. 

Những năm gần đây, Quảng Ninh từng bước tạo đột phá trong phát triển KT-

XH, là một cực tăng trưởng của khu vực phía Bắc và cả nước. Để bảo tồn, phục dựng 

các giá trị di sản văn hoá, tỉnh đã huy động hơn 4.000 tỷ đồng bao gồm cả nguồn xã 

hội hoá. Những công trình “nghìn tỷ” như cụm công trình Quảng trường - Bảo tàng, 

Thư viện - Cung quy hoạch, hội chợ và triển lãm tỉnh; Khu liên hợp thể thao… đã 

giúp Quảng Ninh là điểm đến của hàng loạt sự kiện văn hoá, thể thao cấp khu vực và 

quốc tế như Liên hoan Xiếc thế giới, Tiếng hát ASEAN+3, Ngày hội Yoga quốc tế, 

SEAGames 31…  

Tất cả như một mâm cỗ bày biện đủ đầy, nhưng lại thiếu 1 món ngon nổi bật. 

Để “điểm mặt chỉ tên” những sản phẩm văn hoá, du lịch văn hoá buộc du khách 

“phải đến xem”, hoặc là “điểm hẹn” cho người dân, thì có lẽ những lễ hội như 

Carnaval mỗi mùa hè, hội Hoa sở mỗi mùa đông là chưa đủ. Hiện, khách du lịch tới 

Quảng Ninh tăng trưởng khoảng 10% mỗi năm, năm 2023 đạt 15,5 triệu lượt, trong 

đó khách quốc tế là 2,1 triệu, tương đương 30% trong tổng lượng khách quốc tế tới 

Việt Nam.  
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Bà Vũ Thị Hồng Quyên, Giám đốc chi nhánh Công ty dịch vụ lữ hành 

Saigontourist tại Quảng Ninh cho biết, các đơn vị lữ hành luôn muốn có thêm các sản 

phẩm văn hoá địa phương để gia tăng trải nghiệm cho du khách: 

Băng: Phần lớn khách du lịch quốc tế họ rất mong có cơ hội để được trải 

nghiệm, tìm hiểu văn hoá của địa phương mà phải đến đó mới trải nghiệm được, chứ 

không phải là 1 sản phẩm sao chép. Tuy nhiên nhiều trải nghiệm tại Hạ Long, Yên 

Tử… theo nhìn nhận của chúng tôi hiện nay mới chỉ hướng tới khách trong nước. Ví 

dụ như Bình Liêu, truyền thông tốt nhưng về mặt sản phẩm mới chỉ phù hợp với 

nhóm nhỏ, khách nội địa. 

“Chẳng biết đi đâu, chơi gì, mua gì” là cảm nhận của nhiều du khách quốc tế, 

khi họ chỉ chi tiêu chừng 1/4 chi phí cho tham quan, giải trí, mua sắm trong khoảng 3 

ngày tới Quảng Ninh; còn khách trong nước cũng chỉ thăm vịnh, tắm biển… Tiến sỹ 

Nguyễn Anh Tuấn, Viện trưởng Viện Nghiên cứu phát triển du lịch, Bộ Văn hoá Thể 

thao và Du lịch nhận định: 

Băng: Vừa qua chúng ta vẫn chủ yếu phát triển dựa trên lợi thế tài nguyên, 

chưa chú trọng vào phát triển sản phẩm. Câu chuyện về con người Quảng Ninh, nhất 

là văn hóa vùng dân tộc thiểu số, ngư dân… Có rất nhiều những giá trị văn hóa rất 

hấp dẫn mà nếu biết cách kể chuyện, biến giá trị văn hóa thành sản phẩm thì sẽ rất 

hấp dẫn và lôi cuốn du khách. Chúng ta có thể phát triển từ những lợi thế về văn hóa 

vật thể, văn hóa phi vật thể, mà vừa qua Quảng Ninh chưa phát huy được nhiều.   

Biến “tài sản văn hoá” thành “sản phẩm của công nghiệp văn hoá” vẫn là bài 

toán khó. Hệ thống thiết chế văn hoá chưa thực sự đồng bộ giữa Hạ Long và các khu 

vực giàu tiềm năng khác, hay chưa “hút” được nhiều “sếu đầu đàn” là các doanh 

nghiệp đầu tư du lịch đẳng cấp, có sức cạnh tranh cao; thiếu nhân lực chuyên nghiệp 

cho du lịch văn hoá...  

(nền nhạc carnaval sôi nổi) Hạ Long giờ đây được nhận định đã bớt “buồn” 

hơn, khi có thêm nhiều sản phẩm du lịch tăng trải nghiệm cho du khách, ngành du 

lịch Quảng Ninh phá vỡ tính “mùa vụ” bằng chuỗi sự kiện “từ rừng xuống biển”… 

Tuy vậy, khi chưa có chiến lược cụ thể về phát triển công nghiệp văn hoá, trọng tâm 

là du lịch văn hoá tại địa phương, thì có lẽ vẫn còn những tiếc nuối như một lãnh đạo 
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tỉnh Quảng Ninh chia sẻ, “khách tới Hạ Long chỉ 2 ngày, 1 đêm, trong khi tới 

Bangkok có thể là 3 ngày, và hơn thế nữa”. 

BTV HN: Là địa phương trọng điểm về du lịch của phía Bắc và cả nước, những 

kỳ vọng về phát triển du lịch văn hoá và các ngành công nghiệp văn hoá khác tại 

Quảng Ninh là rất lớn. Quảng Ninh có thể làm gì để tạo bứt phá, không chỉ phục vụ 

phát triển địa phương mà còn đóng góp cho cho công nghiệp văn hoá cả nước? Mời 

quý thính giả đón nghe bài cuối trong chương trình tiếp theo./. 

*** 

 

KỲ 2: QUẢNG NINH BỨT PHÁ TỪ ĐÂU? 

(Từ 6’53s tới 13’49s) 

Thưa quý vị và các bạn ! Cũng như nhiều địa phương, các lĩnh vực công nghiệp 

văn hóa tại tỉnh Quảng Ninh được đánh giá giàu tiềm năng, nhiều lợi thế và đã có 

những bước phát triển ban đầu nhưng chưa thực sự bứt phá. Từ “mỏ vàng” văn hoá 

vốn có, Quảng Ninh sẽ khai thác ra sao để đưa công nghiệp văn hoá trở thành bước 

đột phá mới, đóng góp vào sự phát triển chung của cả nước. Mời quý thính giả nghe 

bài cuối trong loạt bài “Biến di sản thành tài sản” từ công nghiệp văn hoá của PV 

Đài TNVN thường trú khu vực Đông Bắc: Quảng Ninh bứt phá từ đâu?  

(nền đoạn nhạc I do – ban nhạc 911 trong đêm diễn trên vịnh) 

Năm 2023 là 1 năm bùng nổ của hàng loạt sự kiện âm nhạc tại Hạ Long, Quảng 

Ninh. Hàng chục show diễn lớn nhỏ bên bờ vịnh Di sản, dưới tán thông xanh với sự 

góp mặt của nhiều nghệ sĩ nổi tiếng tựa như “thỏi nam châm” thu hút du khách: 

Băng voxpop: - Đây là đêm hoà nhạc giữa vịnh Hạ Long, rất cảm xúc, rất vui 

vì mình không chỉ được thưởng thức âm nhạc chất lượng mà còn có khung cảnh lãng 

mạn, rất tuyệt vời. 

- Khán giả sân khấu không quá lớn, mình gần với nghệ sĩ hơn. Mình cảm thấy 

Hạ Long thực sự đẹp hơn rất nhiều lần. 

(tiếp nhạc) Các sự kiện âm nhạc đang dần tạo nên hình ảnh mới cho du lịch Hạ 

Long, cho thấy “sức sống mới” mà những sản phẩm văn hoá có thể “thổi” vào sóng 

nước và đá núi, bước đầu định vị nên thương hiệu “một điểm đến âm nhạc và nghệ 
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thuật biểu diễn”. Theo các chuyên gia, điểm sáng “hát giữa kỳ quan” này càng khẳng 

định, Quảng Ninh cần sớm ban hành và tổ chức triển khai chiến lược phát triển các 

ngành công nghiệp văn hóa như là một yêu cầu bức thiết.  

GS. TS Nguyễn Chí Bền, nguyên Viện trưởng Viện Văn hoá Nghệ thuật quốc 

gia Việt Nam nhấn mạnh, với nền tảng là “mỏ vàng” di sản văn hoá và môi trường 

thuận lợi tạo dựng qua nhiều năm, Quảng Ninh phải chuẩn bị sẵn sàng các sản phẩm 

trọng điểm và tranh thủ thời cơ, như cơ hội liên kết từ việc Di sản thiên nhiên thế giới 

vịnh Hạ Long mở rộng sang quần đảo Cát Bà, hay phối hợp đệ trình Yên Tử - Vĩnh 

Nghiêm – Côn Sơn, Kiếp Bạc là Di sản thế giới: 

Băng: Trong kế hoạch đó phải xác định chọn ít thôi, nhưng bao quát, tạo ra hệ 

thống sản phẩm có chất lượng. Tập trung vào việc quảng bá, ứng dụng thành tựu của 

công nghệ thông tin để mà giới thiệu với du khách, người ta có thể vào mạng để tìm 

hiểu hết, sau đó người ta sẽ quyết định ở khách sạn nào, mua sản phẩm gì... Phát 

triển tại chỗ, nguồn nhân lực tại chỗ, nguồn vật lực tại chỗ mới là yếu tố quyết định.  

Cải thiện, nâng cấp hạ tầng văn hoá để phục vụ cho công nghiệp điện ảnh; 

khuyến khích, phát huy đội ngũ nghệ sĩ địa phương vốn có thương hiệu để tổ chức 

các sự kiện âm nhạc, show trình diễn quy mô, hấp dẫn; tạo ra các khu vực ẩm thực 

đặc trưng… là những khuyến nghị khác. Trong đó, quan trọng phải có cơ chế hỗ trợ 

hiệu quả, như ưu đãi thuế, quỹ tài trợ, thủ tục hành chính… PGS. TS Bùi Hoài Sơn, 

Uỷ viên Thường trực Uỷ ban Văn hoá, Giáo dục của Quốc hội cho rằng: 

Băng: Đầu tiên, tôi nghĩ rằng chúng ta cần phải có nhận thức đúng đắn, đầy đủ 

về việc đầu tư cho văn hóa với tư cách là đầu tư phát triển. Nhà nước nên đóng vai 

trò như là vốn mồi, mang tính định hướng, tạo ra hành lang thông thoáng để thu hút 

nguồn lực xã hội, nguồn lực quốc tế. Muốn phát triển công nghiệp văn hóa thì phải 

có con người của công nghiệp văn hóa. Tạo môi trường để những người có năng 

khiếu, kỹ năng lựa chọn Quảng Ninh như một mảnh đất tuyệt vời để họ đến. 

“Phát triển công nghiệp dịch vụ, công nghiệp văn hóa, công nghiệp giải trí dựa 

trên nền tảng công nghiệp sáng tạo được tổ chức sản xuất ở trình độ cao” hiện đã 

được BCH Đảng bộ Quảng Ninh xác định là 1 trong 3 khâu đột phá trong Nghị quyết 

riêng về lĩnh vực văn hoá - Nghị quyết số 17-NQ/TU ngày 30/10/2023 “Về xây dựng 
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và phát huy giá trị văn hóa, sức mạnh con người Quảng Ninh trở thành nguồn lực nội 

sinh, động lực cho phát triển nhanh, bền vững”.  

Bà Nguyễn Thị Hạnh, Phó Chủ tịch UBND tỉnh Quảng Ninh cho biết, từ nền 

tảng là các chủ trương của Đảng, Chính phủ, các Nghị quyết tại địa phương, UBND 

tỉnh đang phối hợp Bộ Văn hoá, Thể thao và Du lịch xây dựng Đề án thí điểm phát 

triển công nghiệp văn hóa tại tỉnh Quảng Ninh, trong đó xác định rõ các lĩnh vực 

trọng tâm: 

Băng: Thúc đẩy phát triển thị trường công nghiệp văn hóa trên địa bàn tỉnh, 

thu hút đầu tư để dàn dựng tổ chức các chương trình sản xuất phim điện ảnh, âm 

nhạc, giải trí, biểu diễn thực cảnh gắn với văn hóa biển đảo, văn hóa truyền 

thống của các dân tộc trên địa bàn tỉnh là những việc trước mắt. Đây là một lĩnh vực 

rất trọng tâm và sẽ đóng góp quan trọng trong ngành văn hóa, du lịch, thương mại, 

dịch vụ, tạo cơ sở để thu hút và làm động lực cho các lĩnh vực liên quan phát triển. 

Box (nhạc sôi nổi): Du lịch văn hóa sẽ là trung tâm gắn kết phát triển các 

ngành công nghiệp văn hóa mà Quảng Ninh có tiềm năng, lợi thế, như phát triển các 

làng nghề truyền thống thành sản phẩm du lịch; nâng tầm ẩm thực địa phương và 

hình thành các điểm đến; đầu tư các sản phẩm OCOP chuyên nghiệp… Đặc biệt, 

Quảng Ninh sẽ xây dựng thành phố Hạ Long sớm nằm trong mạng lưới các thành 

phố sáng tạo của UNESCO vào năm 2026-2027. Bước đột phá là sẽ các Đề án thí 

điểm Hình thành phát triển khu công nghiệp văn hóa ứng dụng công nghệ cao tại TP 

Hạ Long và Thành lập trung tâm hỗ trợ phát triển công nghiệp văn hóa Quảng Ninh, 

tạo cơ sở hạ tầng đồng bộ, hiện đại, hướng tới xem xét xuất khẩu văn hoá… 

(nổi nhạc Người Quảng Ninh chúng tôi chân thành giản đơn thế thôi/Chào năm 

châu thế giới bằng những nụ cười, thân thiện và dễ mến, ai về cũng luyến lưu…. )  

Băng: Khi cảm nhận được nhiệt huyết, sự đón nhận nồng nhiệt của con người 

Quảng Ninh thì những nghệ sĩ sẽ tới đây thực hiện những tác phẩm để đời của họ. 

Tuấn Ngọc mong muốn những bạn trẻ sẽ quan tâm cùng xây dựng thế hệ trẻ, cộng 

đồng văn hoá nghệ thuật trẻ trung của tỉnh, để du khách biết đến nhiều hơn nền văn 

hoá Quảng Ninh, đang phát triển mạnh mẽ và chưa bao giờ ngừng lại. 

Mong muốn của Trung uý, Nhạc sĩ trẻ Bùi Tuấn Ngọc (Nhà hát Ca múa nhạc 

Quân đội) - 1 người con Quảng Ninh cũng chính là mục tiêu mà tỉnh đề ra, để khơi 
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dậy và phát huy các giá trị văn hoá và con người nơi đây, tạo động lực và nguồn lực 

cho sự phát triển nhanh, bền vững thời gian tới. Bứt phá từ công nghiệp văn hoá, 

nguồn lợi thu được không chỉ là lợi ích kinh tế mà còn để các giá trị truyền thống 

“sống” trong mỗi người, khẳng định dấu ấn riêng của “thương hiệu Quảng Ninh” 

trong sự phát triển chung của dân tộc./. 

(tiếp nhạc: Vang danh năm châu 1 kỳ quan thế giới tuyệt vời/Tinh hoa non sông 

gấm vóc Việt Nam/Nở nụ cười tươi chào đón du khách khắp nơi nơi… Welcome to 

Quảng Ninh) 

 

 


