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Loạt 3 bài: TP.HCM thực hiện tăng trưởng xanh từ nhiều phía 

Thưa quý vị và các bạn! TP.HCM nhận thức rằng sự phát triển kinh tế truyền 

thống không còn là lựa chọn tối ưu nữa nên đã chuyển hướng kiến tạo một hành trình 

mới- Hành trình tăng trưởng xanh với tầm nhìn một tương lai bền vững. TP đang 

khẩn trương hoàn thiện khung Chiến lược phát triển xanh đến năm 2030, tầm nhìn 

đến năm 2050. Khung chiến lược xác định người dân, doanh nghiệp là trung tâm của 

chuyển đổi số; đồng thời thúc đẩy liên kết vùng và hợp tác quốc tế nhằm thực hiện 4 

trụ cột là: nguồn lực xanh, hạ tầng xanh, hành vi xanh, ngành/ lĩnh vực tiên phong.  

Loạt 3 bài “TP.HCM thực hiện tăng trưởng xanh từ nhiều phía” của nhóm 

phóng viên Minh Hạnh- Nguyễn Quang- Lệ Hằng, Cơ quan thường trú Đài Tiếng nói 

Việt Nam tại TP.HCM lần lượt đề cập thực trạng và hướng đi của từng phía: doanh 

nghiệp, người tiêu dùng và hành động của chính quyền TP. 

Bài 1: Doanh nghiệp phải xanh hóa để sống còn 

Bài 1 của loạt bài có nhan đề “Doanh nghiệp phải xanh hóa để sống còn” đề 

cập thực tế trước năm 2020, thị trường và các nhãn hàng quốc tế quan tâm chủ yếu 

đến việc thực hiện trách nhiệm xã hội và chất lượng sản phẩm. Còn hiện nay, thị 

trường và các nhãn hàng yêu cầu phải kiểm soát được dòng sản phẩm, đáp ứng các 

tiêu chuẩn cụ thể về xanh, bền vững. Trong các hiệp định thương mại tự do thế hệ 

mới mà Việt Nam tham gia và có hiệu lực cũng có những yêu cầu về tăng trưởng 

xanh, đòi hỏi doanh nghiệp phải cân bằng được cả ba yếu tố: phát triển kinh tế, xã 

hội và môi trường. “Xanh hóa” sản phẩm là xu thế tất yếu đòi hỏi doanh nghiệp phải 

đáp ứng để tồn tại và tiếp tục có mặt ở thị trường thế giới. 

 Yêu cầu từ thị trường 

         Công ty Cổ phần tập đoàn Xuân Nguyên tại huyện Bình Chánh, TP.HCM 

chuyên xuất khẩu các mặt hàng mật ong, tinh bột  nghệ và sản phẩm nông nghiệp chế 

biến. Mỗi tháng doanh nghiệp này xuất khẩu hơn 2 container sản phẩm sang 12 nước 

ở Châu Á và Mỹ.   

        Ông Lư Nguyễn Xuân Vũ- Tổng giám đốc Công ty Cổ phần tập đoàn Xuân 

Nguyên cho biết, nếu như trước đây, chỉ có thị trường Mỹ  đòi khỏi khắt khe các tiêu 

chí xanh trong nuôi trồng, chế biến sản phẩm thì gần đây tất cả các khách hàng ở 

Châu Á của công ty tại Malaysia, Indonesia, Thái Lan… đều yêu cầu bổ sung thêm 

tiêu chí xanh trong các điều khoản hợp đồng. Nếu công ty không đáp ứng yêu cầu đó 

thì họ có thể sẽ lựa chọn nhà cung cấp khác. 



         Nhờ có sự chuẩn bị sớm và xây dựng nền tảng sản xuất xanh từ  hơn 10 năm 

nay nên doanh nghiệp này đã bắt nhịp kịp thời, giữ được khách hàng và thị trường. 

Với hơn 1.000 nhà cung cấp nguyên liệu đầu vào là các hợp tác xã, nông hộ ở ĐBSCL, 

Tây Nguyên và miền Trung, doanh nghiệp này đẩy mạnh hoàn thiện quy trình sản 

xuất xanh. 

Ông Vũ nói:  

(Băng- 20s: Chúng tôi xây dựng những tiêu chí xanh nghiêm ngặt hơn. Đồng 

thời, chúng tôi tăng cường tập huấn cho các nông hộ đi vào chiều sâu hơn. Mỗi đợt 

tập huấn cho không quá 30 người để các báo cáo viên có thể trình bày, hướng dẫn 

cụ thể, chi tiết và thực hành thực tế để các nông hộ có thể thực hiện đáp ứng tốt các 

tiêu chí xanh của công ty và đáp ứng yêu cầu của thị trường.). 

Hiện nay, để sản phẩm xuất khẩu được phải có các tiêu chuẩn về môi trường, 

nguyên liệu, sử dụng lao động…Thực tế đã có doanh nghiệp không xuất khẩu được 

sản phẩm do chưa đáp ứng được một hoặc nhiều yêu cầu “xanh” của thị trường nước 

ngoài. 

        Theo Tiến sỹ Huỳnh Thanh Điền, Giảng viên trường Đại học Nguyễn Tất Thành, 

trước đây các tiêu chí xanh đối với sản phẩm xuất khẩu vào thị trường Châu Âu chỉ 

mang tính khuyến khích. Còn hiện nay các tiêu chí này là bắt buộc, nếu doanh nghiệp 

không đáp ứng sẽ có nguy cơ bị mất thị trường. Đồng thời, không chỉ thị trường khó 

tính như Châu Âu mà các thị trường xuất khẩu khác cũng yêu cầu sản phẩm xuất khẩu 

phải xanh, vì liên quan đến  chuỗi cung ứng và các hiệp định thương mại mà các nước 

này đã ký. Cho nên, doanh nghiệp muốn giữ và mở rộng thị trường xuất khẩu thì phải 

có chiến lược chuyển đổi sản xuất xanh rất cụ thể, trong đó không chỉ xanh về nguyên 

liệu, môi trường, lao động và còn hướng tới kinh tế tuần hoàn: 

(Băng- 27s: Xanh không chỉ là tín chỉ cacbon mà còn liên quan đến sử dụng 

năng lượng tiết kiệm, tuần hoàn nước, năng lượng. Những phụ phẩm, phế phẩm trong 

sản xuất chúng ta phải tái chế, tập trung vào nguyên tắc 4R, đó là giảm thải, tái chế, 

tái sử dụng và sửa chữa. Doanh nghiệp phải xây dựng, rồi mời các tổ chức chứng 

nhận xanh đánh giá, cấp chứng nhận xanh và khi có chứng nhận xanh chúng ta mới 

xuất khẩu hàng hóa đi các nước được.). 

Chuyển đổi từ doanh nghiệp 

Những yêu cầu về sản xuất xanh, tăng trưởng xanh, kinh tế tuần hoàn thực ra 

đã có từ lâu và đền giai đoạn này mới bắt buộc thực hiện. Nhiều doanh nghiệp nhờ 

trước đây ý thức rõ vấn đề này, xây dựng chiến lược thực hiện và đầu tư bài bản cho 



chuyển đồi xanh mà đang vượt qua được những khó khăn chung của nền kinh tế, đáp 

ứng yêu cầu của thị trường. Việc đầu tư cho kinh tế tuần hoàn, kinh tế xanh cần nguồn 

vốn khá lớn nhưng bù lại đã tạo dựng được uy tín với khách hàng. 

Công ty TNHH Giấy Xuân Mai, Khu Công nghiệp Hiệp Phước, TP.HCM đã 

chủ động chuyển đổi xanh, áp dụng kinh tế tuần hoàn gần 20 năm nay. Hiện hệ thống 

phục vụ xanh hóa sản xuất tại công ty hoạt động hiệu quả, tiết kiệm trong quá trình 

sản xuất. Công ty không chỉ có nhiều đơn hàng trong nước mà còn có được đơn hàng 

ổn định từ các tập đoàn lớn như: Pepsico (đa quốc gia), Ojitex (Nhật Bản), Box-Pax 

(Malaysia) và xuất khẩu vào thị trường Châu Âu, Châu Mỹ… 

Ông Phạm Văn Dũng, Phó Chủ tịch HĐTV Công ty TNHH Giấy Xuân Mai 

cho biết, với quy mô 2 nhà máy, công ty chuyên sản xuất giấy Kraft và giấy Tissue, 

đã có khoảng 80%-90% công đoạn sản xuất đạt tiêu chuẩn xanh hóa. Công ty đã đầu 

tư khoảng 5 triệu USD cho trạm xử lý nước thải và gần 10 triệu USD cho các khâu 

khác. 

Hiện tại, công ty có kế hoạch tiếp tục nâng cấp hệ thống nhưng đang khó vay 

vốn, khó tiếp cận nguồn tín dụng xanh. 

Ông Dũng cho biết:  

          (Băng- 19s: Giờ đi vay khó, chủ yếu dựa vào uy tín của công ty với ngân hàng 

thì người ta cho tài sản hình thành từ vốn vay để được vay. Còn Nhà nước thì chỉ mới 

cho hỗ trợ những công ty hạ tầng đầu tư trạm xử lý nước thải được vay với lãi suất 

bằng 0. Còn những doanh nghiệp đầu tư hệ thống xanh ngoài hạng mục vừa nêu thì 

chưa, vẫn có sự phân biệt)  

Chuyển đổi xanh, sản xuất xanh đòi hỏi tất cả các ngành nghề phải thực hiện 

nhưng với ngành dệt may có lẽ là bức bách nhất. Hiện doanh nghiệp dệt may không 

chỉ gồng mình đối mặt với tình trạng đơn hàng giảm về số lượng, tăng về độ khó mà 

còn phải xoay xở đáp ứng các yêu cầu về sản xuất xanh, sản xuất bền vững từ các thị 

trường nhập khẩu lớn như Châu Âu, Mỹ…Để chuyển đổi xanh thì chi phí đầu tư lớn, 

thời gian hoàn vốn kéo dài, rủi ro thị trường cao, doanh nghiệp mới thành lập khó 

chứng minh được năng lực tài chính. Đây cũng là lý do khiến nhiều dự án được hoạch 

định nhưng vẫn đang chật vật tìm vốn đầu tư. 

Ông Phạm Văn Việt, Chủ tịch HĐQT Công ty Việt Thắng Jean cho biết, ngành 

dệt may đã tiếp cận với năng lượng tái tạo như điện áp mái, điện mặt trời. Vấn đề là 

không phải doanh nghiệp nào cũng đủ khả năng tài chính để đầu tư phát triển song 

hành trong quá trình sản xuất và không phải ngân hàng nào cũng cấp vốn cho doanh 



nghiệp để đầu vào lĩnh vực này. Thêm vào đó, ngành này phụ thuộc nguồn nguyên 

liệu nhập khẩu khá nhiều nên việc chủ động chuyển đổi xanh hạn chế:  

 (Băng-22s: Hiện nay chúng ta đưa ra vấn đề tăng trưởng xanh như thế nào 

để bền vững và có thể thực hiện được. Câu hỏi đó rất nhiều doanh nghiệp băn khoăn, 

vì khi muốn thay đổi, chuyển đổi công nghệ thì tiền đâu? Có thể đây là nút thắt chưa 

tháo gỡ được ngay. Hiện nay thế giới đưa ra một Quỹ để phục hồi xanh. Thì TP.HCM 

có thể làm được việc đó, tuy nhiên cần có cơ chế kịp thời). 

Ông Nguyễn Ngọc Hòa, Chủ tịch Hiệp hội Doanh nghiệp TP.HCM  cho biết, 

cộng đồng doanh nghiệp có sự thay đổi đáng kể về nhận thức và hành động cho 

chuyển đổi xanh. Gói gọn trong 12 chữ: xu thế phát triển- điều kiện sống còn- tương 

lai bền vững:  

(Băng-20s: Doanh nghiệp muốn chiếm lĩnh được niềm tin của người tiêu dùng, 

muốn xuất khẩu hàng hóa và hội nhập quốc tế thì chuyển đổi xanh là điều kiện sống 

còn. Bởi vì chúng ta không xanh thì không bán hàng cho ai được, không đi dâu được. 

Và, chỉ có chuyển đổi xanh thì mới có sự phát triển bền vững của doanh nghiệp.). 

Tại kỳ họp HĐND TPHCM vào tháng 9/2023, UBND TP trình HĐND TP 

thông qua nghị quyết về triển khai chương trình kích cầu đầu tư. Sự khởi động trở lại 

của chương trình kích cầu đầu tư có lồng ghép vào các dự án doanh nghiệp đầu tư 

cho chuyển đồi xanh như: năng lượng áp mái, thay đổi quy trình sản xuất, xử lý đầu 

ra của chất thải sản xuất…được tiếp cận vốn kích cầu, lãi suất ưu đãi. Đồng thời, 

Diễn đàn Kinh tế TP.HCM vừa rồi có sự tham gia của các định chế tài chính cũng 

mở ra nhiều cơ hội nguồn lực phục vụ chuyển đổi xanh của cộng đồng doanh nghiệp 

TP./. 

 

Bài 2: Làm gì để người tiêu dùng sẵn sàng xanh hóa 

          Thưa quý vị và các bạn! Ở bài 1 của loạt bài “TP.HCM thực hiện tăng trưởng 

xanh từ nhiều phía”, chúng tôi đã đề cập thực hiện sản xuất xanh, tăng trưởng xanh 

là điều kiện sống còn đối với các doanh nghiệp hiện nay. Còn tăng trưởng xanh từ 

phía người tiêu dùng thì sao? Thực tế, nền kinh tế không thể tăng trưởng xanh nếu 

không có sự tham gia của tiêu dùng xanh và hiện TP.HCM vừa kêu gọi, vận động, 

truyền thông cho tiêu dùng xanh vừa tính tới những biện pháp cụ thể để kích cầu tiêu 

dùng xanh. Mời quý vị và các bạn nghe bài 2 của loạt bài nhan đề “Làm gì để người 

tiêu dùng xanh hóa”: 



           Tiêu dùng xanh trong điều kiện khó khăn 

          Chuyển đổi xanh trong sản xuất đòi hỏi phải đầu tư nên giá thành sản phẩm 

xanh khi đưa ra thị trường hiện cao hơn, đòi hỏi người tiêu dùng phải chấp nhận thì 

doanh nghiệp mới có thể xanh hóa nhanh và hiệu quả được. Tuy nhiên, phần đông 

người tiêu dùng nội địa vẫn chưa sẵn sàng với việc này. 

          Ông Phan Minh Thông, Tổng Giám đốc Công ty cổ phần Phúc Sinh cho biết, 

công ty đã có 22 năm hoạt động trong lĩnh vực chế biến và xuất khẩu nông sản. Đến 

nay, thị trường xuất khẩu rất thuận lợi nhưng thị trường nội địa thì vẫn đang vật lộn, 

phải làm sao truyền thông để người tiêu dùng lựa chọn sản phẩm phát triển bền vững, 

an toàn. Vì nếu chỉ cạnh tranh về giá thì doanh nghiệp đầu tư sâu cho phát triển bền 

vững không có cơ hội. Trên thế giới, 50% người tiêu dùng đã quan tâm đến phát triển 

bền vững, truy xuất nguồn gốc, nhà sản xuất, các yếu tố đầu tư chế biến sâu chứ 

không đồng hóa với sản phẩm rẻ. Người tiêu dùng Việt Nam cũng phải từng bước 

hướng đến điều này. 

Ông Thông đề xuất:  

(Băng- 16s: Các siêu thị cũng nên lựa chọn sản phẩm tốt, chế biến sâu, thương 

hiệu tốt để đưa lên kệ. Chứ hiện nay đưa đồng hết lên kệ, nhà chế biến sâu cũng như 

không chế biến sâu cùng bán thì sẽ không công bằng và không ai muốn đầu tư hàng 

nội địa). 

         Hiện nay, trong điều kiện kinh tế khó khăn, đời sống nhiều gia đình bị ảnh 

hưởng, việc tiêu thụ sản phẩm xanh với giá thành cao hơn lại càng khó. Người tiêu 

dùng nhìn chung đang có sự phân hóa thành hai nhóm: nhóm có điều kiện, thu nhập 

cao, tìm kiếm sản phẩm có lợi cho sức khỏe và nhóm có thu nhập thấp, bị ảnh hưởng, 

tìm cách thắt chặt chi tiêu. 

Bà Nguyễn Phương Nga- Giám đốc Phát triển kinh doanh cấp cao của Kantar 

Việt Nam- doanh nghiệp chuyên về nghiên cứu thị trường, cho rằng, doanh nghiệp 

phải vừa thỏa mãn nhu cầu các nhóm người dùng vừa phải cho ra sản phẩm xanh. 

 (Băng- 20s: Cái mà người ta cần đó là sự rõ ràng về thông tin, để tin sản 

phẩm mua là thật sự xanh. Còn khi không nhận được những thông tin rõ ràng, minh 

bạch, chính xác thì họ sẽ không sẵn sàng trả tiền. Bởi dù họ không bị ảnh hưởng về 

thu nhập, nhưng khi môi trường xung quanh có nhiều người bị ảnh hưởng, họ cũng 

có sự lo lắng nhất định.). 

          Truyền thông cho tiêu dùng xanh 



          Bà Vũ Kim Hạnh, Chủ tịch Hội Doanh nghiệp Hàng Việt Nam chất lượng cao 

cho biết, những người tiêu dùng rất bình dân thì chỉ chú ý tới gía cả. Nhưng những 

người tiêu dùng còn lại khi thực hiện quyền lựa chọn hàng hóa, dù trong mức tối 

thiểu, bắt đầu quan tâm đến các tiêu chuẩn mới. Do đó, các nhà sản xuất đều bắt buộc 

thực hiện các tiêu chuẩn xanh, dẫn đến giá thành sản phẩm tăng, sức cạnh tranh của 

sản phẩm bù lại bằng tính năng vượt trội phù hợp với xu hướng tiêu dùng:  

          (Băng- 30s: Truyền thông phải thuyết phục được người tiêu dùng có thể chấp 

nhận giá tăng 5-10% mà sản phẩm đảm bảo sức khỏe, môi trường. Đồng thời, doanh 

nghiệp phải tiết giảm chi phí và chắc chắn là phải có sự hỗ trợ từ chính phủ. Nước 

nào trên thế giới khi đi vào kinh tế xanh đều có sự hỗ trợ của chính phủ cho doanh 

nghiệp, cho tiêu dùng.) 

          Hiện nay, ngoài các yếu tố giá cả, chất lượng, dễ mua hay không thì xuất hiện 

yếu tố mới chi phối nhiều người tiêu dùng trẻ là sản phẩm đó có tốt cho môi trường 

hay không, có chú ý tới sức khỏa của người tiêu dùng hay không. Càng ngày nhà sản 

xuất càng phải biết rõ điều này để đáp ứng. Đồng thời phải truyền thông để người 

tiêu dùng hiểu được các tiêu chuẩn xanh cân bằng với giá thành sản phẩm, ủng hộ 

doanh nghiệp đưa sản phẩm xanh ra tiêu dùng 

          Ông Võ Văn Hoan, Phó Chủ tịch UBND TP.HCM cho rằng, đã tăng trưởng 

xanh thì sản phẩm xanh phải bắt đầu từ công nghệ, khoa học, nghiên cứu sáng tạo. 

Để tạo ra những sản phẩm như vậy là phải có hàm lượng chất xám cao, giá thành cao. 

Giá thành cao mà xã hội không dùng thì sản phẩm đó không phát triển được, doanh 

nghiệp không sản xuất được…trở thành một vòng lẩn quẩn. 

        Do đó, để người dân tin, đề tạo động lực cho doanh nghiệp phát triển xanh thì 

tiêu dùng của nhà nước phải tiên phong đi đầu, dẫn đắt, mở đường, định hướng cho 

tiêu dùng xã hội. Chính quyền phải lựa chọn, chấp nhận tăng chi phí tiêu dùng để tạo 

ra thị trường sản phẩm xanh, kích thích nền kinh tế tăng trưởng xanh:  

          (Băng- 22s: Đối với người dân, tiêu dùng có trách nhiệm là điều rất quan 

trọng. Trước hết là tiêu dùng đủ, tiết kiệm, biết lựa chọn. Chúng ta phải biết tiêu 

dùng xanh, chịu tốn kém một chút để lựa chọn những sản phẩm đạt chuẩn, có chất 

lượng chứ đừng dùng những sản phẩm không tốt cho môi trường. Chúng ta tham gia 

tích cực thực hiện tái tạo môi trường như trồng cây, vệ sinh môi trường, xử lý rác….). 

          Trước thực tế này, TP.HCM xác định phải vừa nâng cao nhận thức của người 

dân về tiêu dùng có trách nhiệm, tiêu dùng xanh vừa tạo động lực cho doanh nghiệp 

sản xuất xanh bằng cách trợ vốn, kích cầu, lấy tiêu dùng nhà nước để dẫn dắt tiêu 

dùng xã hội./. 



 

Bài 3: TP.HCM tất yếu phải tăng trưởng xanh 

Thưa quý vị và các bạn! TP.HCM là địa phương có quy mô kinh tế lớn nhất cả 

nước, đóng góp khoảng 1/5 GDP, hơn 1/4 thu ngân sách quốc gia, dẫn đầu cả nước 

về thu hút FDI và xuất nhập khẩu, số doanh nghiệp đang hoạt động chiếm gần 30% 

cả nước. Tuy vậy, hiện TP.HCM cũng là địa phương có tổng lượng phát thải khí nhà 

kính lớn nhất: 57,6 triệu tấn, chiếm 23,3% cả nước. Về cơ bản nền kinh tế của TP 

chủ yếu vẫn phát triển theo hướng kinh tế tuyến tính và đang bước đầu hướng đến 

kinh tế tuần hoàn, xanh hóa, bảo vệ môi trường với rất nhiều việc phải làm tích cực 

hơn. TP.HCM đã xác định tăng trưởng xanh là xu thế tất yếu với quyết tâm phát triển 

kinh tế xanh. TP tìm kiếm kinh nghiệp tứ các mô hình trên thế giới và xây dựng chiến 

lược phù hợp với điều kiện của mình để thực hiện quyết tâm tăng trưởng xanh. 

Bài cuối của loạt bài “TP.HCM thực hiện tăng trưởng xanh từ nhiều phía” vói 

nhan đề  “TP.HCM tất yếu phải tăng trưởng xanh”, mời quý vị và các bạn cùng nghe: 

Kinh nghiệm là cộng đồng chung tay 

       Tại Diễn đàn Kinh tế TP.HCM 2023, một số chuyên gia của Hàn Quốc, Singapore 

chia sẻ, mọi quốc gia đều đối mặt với vấn đề về môi trường khi ưu tiên phát triển 

kinh tế. Động lực thúc đẩy phát triển kinh tế xanh ở Hàn Quốc, Singapore nhờ việc 

xây dựng cộng đồng cùng chung tay trên tinh thần tự nguyện của người dân và doanh 

nghiệp. 

 PGS.TS Vũ Quang Khương, Giảng viên cao cấp Trường Chính sách công Lý 

Quang Diệu, Singapore cho rằng, phát triển xanh, kinh tế xanh, sống xanh là điều 

bình thường. Trong quá trình thực hiện, điều đầu tiên là làm sao để người dân nhận 

thức được điều đó, chứ không nên khiến vấn đề xanh trong cuộc sống trở nên bất 

thường, gượng ép phải thực hiện:  

(Băng- 25s: Mọi người đều chia sẻ về chuyển đổi xanh và các vấn đề khác liên 

quan đến phát triển xanh hay các vấn đề tổng lực thực hiện. Bây giờ các trường học 

cũng nên giảng dạy, chia sẻ kinh nghiệm hoặc khen thưởng cho những người quảng 

bá bằng mạng xã hội nội dung này. Mọi người cùng xem, đánh giá rồi khen thưởng. 

Với TP.HCM, sức mạnh của người dân đã rất kiên quyết thì kết hợp với sự chỉ đạo 

của Đảng chính quyền cũng quyết liệt nữa cả hai bên tạo nên sự cộng hưởng. Mình 

phải bắt đầu từ thách thức chứ không phải bắt đầu từ sức mạnh) 



Phát triển kinh tế xanh, tăng trưởng xanh sẽ tạo cơ hội và động lực quan trọng 

nhằm cơ cấu lại nền kinh tế, cải thiện năng suất lao động, đồng thời thúc đẩy sản xuất 

và tiêu dùng bền vững. Tuy nhiên, không có cách tiếp cận “phù hợp cho tất cả” để 

thúc đẩy tăng trưởng xanh do khác biệt trong điều kiện kinh tế và môi trường, nguồn 

tài nguyên và thể chế của mỗi quốc gia. 

Nhiều chuyên gia cho rằng, các công cụ chính sách hiệu quả, thiết thực và linh 

hoạt là trọng tâm trong việc tạo ra tăng trưởng xanh thành công và bền vững. 

Tiến sỹ Trần Thị Hồng Minh, Viện trưởng Viện nghiên cứu quản lý kinh tế 

Trung ương, Bộ Kế hoạch- Đầu tư cho biết: nhiều doanh nghiệp cho biết lo ngại lớn 

nhất của họ là sản phẩm xanh không được người tiêu dùng đón nhận do giá cả cao 

hơn sản phẩm bình thường. Chính vì vậy, quá trình thực hiện chuyển đổi xanh cần có 

thêm chính sách, giải pháp để hỗ trợ doanh nghiệp, hỗ trợ tiêu dùng:  

 (Băng- 25s: Để hỗ trợ doanh nghiệp, cụ thể TP.HCM có Nghị quyết 98 về một 

số cơ chế đặc thù liên quan đến hỗ trợ tiếp cận nguồn tài chính xanh hay những hỗ 

trợ kỹ thuật. Nếu chúng ta nghiên cứu kỹ, tận dụng lợi thế thì có thể ban hành thêm 

các chính sách, tiếp cận được thêm nhiều nguồn lực từ quốc tế, trong đó có vốn và 

kỹ thuật công nghệ để thực hiện kinh doanh, kinh tế tuần hoàn một cách tốt nhất.)  .  

Chiến lược xanh hóa của TP.HCM 

TP.HCM sẽ thí điểm xây dựng Cần Giờ trở thành địa phương xanh, đây là địa 

phương tiên phong thực hiện mục tiêu Net Zero vào năm 2035, trước 15 năm so với 

cam kết của Việt Nam với quốc tế. 

TP xác định, đã sản xuất thì không thể không có phát thải, nhưng phải giảm 

đến mức có thể và phát thải ra thì phải có bù trừ. Cần có nhiều giải pháp để trung hòa 

phát thải carbon, Net Zero là cân bằng giữa sản xuất và phục hồi (phát thải như cũ 

nhưng sản xuất vẫn tăng trưởng bình thường). Từ đó dẫn đến những tư duy mới như: 

kinh tế tuần hoàn, sản xuất xanh, tài chính xanh, nhân lực xanh, tiêu dùng xanh, tín 

chỉ carbon…Tất cả nhằm mục tiêu cuối cùng là tăng trưởng xanh. 

Ông Phan Văn Mãi, Chủ tịch UBND TP.HCM cho biết, TP.HCM cần phải nắm 

bắt xu hướng chuyển đổi xanh và thúc đẩy chuyển đổi xanh để tạo không gian mới, 

động lực mới, năng lực cạnh tranh mới cho kinh tế TP, đóng góp vào kinh tế của cả 

nước. TP thấy rằng, những thúc bách từ bên trong như động lực tăng trưởng, biến đổi 

khí hậu, chất lượng cuộc sống, an ninh năng lượng, bảo tồn…đòi hỏi phải có nhữn 

hành động trước mắt và lâu dài để cải thiện:  



(Băng- 22s: Đây là những vấn đề nội tại mà chúng tôi thấy, nếu không chuyển 

đổi xanh, nếu không tiếp cận xu thế thế giới, không có chiến lược bài bản, không có 

chính sách cụ thể, lâu dài thì chắc chắn kinh tế TP sẽ không tạo ra giá trị mới, năng 

lực cạnh tranh mới, không có đóng góp tốt cho nền kinh tế cả nước.). 

TP.HCM đang tái cơ cấu kinh tế, trong đó xác định kinh tế xanh là động lực 

thúc đẩy tăng trưởng, phát triển bền vững giai đoạn tới. TP đang nghiên cứu đề ra 

khung chiến lược phát triển xanh, cam kết bố trí đầy đủ nguồn lực để thực hiện, hướng 

tới phát thải ròng về 0 (Net Zero) vào năm 2050. 

Riêng về tài chính cho chuyển đổi để tăng trưởng xanh, theo TS.Trần Văn, 

nguyên Phó Chủ nhiệm Ủy ban Tài chính- Ngân sách của Quốc hội, Viện trưởng 

Viện Chiến lược Phát triển Kinh tế số (IDS), các thị trường tài chính trên thế giới đã 

nhanh chóng nắm bắt xu thế phát triển xanh, sạch và đưa ra nhiều công cụ tài chính 

tương ứng. TP.HCM hoàn toàn có thể xây dựng đề án phát hành trái phiếu xanh của 

chính quyền địa phương, khuyến khích doanh nghiệp phát hành trái phiếu doanh 

nghiệp xanh phục vụ cho các mục tiêu, chương trình, dự án xanh đáp ứng đủ các tiêu 

chí phát triển xanh. Nếu quyết định như vậy thì TP.HCM cần nghiên cứu ban hành 

các cơ chế, chính sách, quy định pháp luật, đòn bẩy kinh tế cho thị trường trái phiếu 

xanh:  

          (Băng-20s: Tất nhiên là trái phiếu nên phải đáp ứng được yêu cầu của thị 

trường vốn và cũng phải có những quy định chặt chẽ, có những cam kết của TP về 

lãi suất, thời hạn đối với trái phiếu do TP phát hành, còn trái phiếu doanh nghiệp 

phát hành thì cũng phải có quy định cụ thể. Đồng thời, phải mua lại khi người dân 

có nhu cầu bán lại các trái phiếu đó.). 

Đồng quan điểm, chuyên gia kinh tế Trần Du Lịch, Chủ tịch Hội đồng tư vấn 

triển khai thực hiện Nghị Quyết 98/2023 cho rằng, TP.HCM có thể phát hành trái 

phiếu xanh để đầu tư một phần hay toàn bộ cho các dự án năng lượng tái tạo, dự án 

thích ứng với biến đổi khí hậu…Đồng thời, cần xây dựng các chính sách ưu đãi, giảm 

rào cản cho tín dụng xanh thông qua các trợ cấp theo hướng đền bù rủi ro và bảo đảm 

tài trợ, hỗ trợ chi phí giao dịch liên quan đến phát hành trái phiếu xanh cho các tổ 

chức phát hành. Thành phố nên coi đây là một nhiệm vụ quan trọng cho một trung 

tâm tài chính quốc tế thế hệ mới là xanh hóa và số hóa: 

          (Băng: Từ kết quả Diễn đàn Kinh tế TP.HCM vừa rồi về tăng trưởng xanh, tôi 

cho rằng có nhiều giải pháp có ý nghĩa cần đúc kết ngay trong thời điểm này, để hình 

thành một hệ thống quan điểm phát triển, hỗ trợ doanh nghiệp chuyển đổi xanh như 



thế nào trong thẩm quyền của TP. Đấy là nền tảng cho phát triển tín dụng xanh và 

tiếp nhận tín dụng xanh.). 

          TP.HCM xác định nguồn lực để thực hiện chuyển đổi xanh là tài chính xanh, 

nhân lực chất lượng cao, kết nối trong nước, hợp tác quốc tế. Hiện mặt bằng pháp lý 

cần nghiên cứu hoàn thiện hơn cho tài chính xanh. Một số trụ cột khác của khung 

chiến lược chuyển đổi xanh, phát triển bền vững của TP.HCM là hạ tầng, hành vi, 

tuần hoàn tài nguyên. Trong trụ cột hạ tầng, TPHCM định hướng tập trung cho năng 

lượng. Hiện năng lượng sạch chỉ chiếm 14%, đến năm 2030 cũng chỉ tối đa 30%. 

          TP.HCM nhận trách nhiệm là địa phương đi đầu trong chuyển đổi xanh, phát 

triển bền vững, là địa phương nhận nhiệm vụ đầu tiên, nhận nhiệm vụ lớn nhất để 

thực hiện các cam kết quốc gia trong hợp tác quốc tế. TP không có sự lựa chọn nào 

khác và xem đây là tất yếu phải tiên phong thực hiện chuyển đổi xanh, nỗ lực cho 

phát triển bền vững./. 

 

 


